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1. Manažment globálnych finančných operácií. Finančné deriváty a ich využitie vo finančnom manažmente. Strategický finančný manažment v globálnom prostredí. Teória kapitálových štruktúr. 
2. Dividendová politika. Lízingové financovanie. Oceňovanie podnikov. Hodnotovo založený manažment (Value Based Management). Úvodné ponuky cenných papierov. Bankroty, reorganizácie a likvidácie firiem. Správa a riadenie firiem (Corporate Governance).
3. Strategické marketingové plánovanie, marketingový plán, realizácia ako súčasť marketingového  riadenia. Analýza konkurentov a strategické postavenie firiem v pozícii trhového vodcu, vyzývateľa, nasledovateľov, trochárov. Segmentácia trhu. 
4. Marketingový výskum. Analýza a predpovedanie dopytu na trhu. Analýza, tvorba a formulácia profilu segmentu. Diferenciácia a umiestňovanie trhovej ponuky. Vývoj produktu a jeho uvedenie na trh. Vývoj dopytu, potreby a technológie produktu a ich PCL. 
5. Analýza správania zákazníka. Analýza popredajného správania zákazníka. Produktový mix. Stratégia tvorby ceny. Voľba efektívnych distribučných ciest. Nové trendy v marketingovej komunikácii.
6. Informačný systém – podpora pre manažment. Druhy informačných systémov a ich využitie. Technické a programové zabezpečenie informačných systémov. Moduly podnikových informačných systémov, ich vytváranie a previazanosť. 
7. Účtovný informačný systém. Manažérsky informačný systém. Marketingový informačný systém. Bezpečnosť informačných systémov. Aplikácia Zákona o ochrane osobných údajov pri práci s citlivými údajmi. 
8. Podstata stratégie. Stratégia a taktika. Súčasné trendy vo vývoji strategického manažmentu. Základné fázy procesu strategického manažmentu. Strategický manažment pri preskripčnom a emergentnom prístupe. 
9. Postavenie a úloha vízie, poslania a strategických cieľov v strategickom manažmente.  Skúmanie prostredia ako súčasť strategického manažmentu. Štruktúra prostredia. Analýza makroprostredia. Stanovenie priorít faktorov. Strategické scenáre. 
10. Skúmanie subjektov mikroprostredia a ich pôsobenia. Analýza interakčného prostredia. Metódy analýzy prostredia odvetvia. Porterov model piatich síl. Strategické skupiny v odvetví. Skúmanie interného prostredia a našej pozície firmy v externom prostredí.
11. Finančno-ekonomické analýzy. Analýza strategického profilu organizácie. Hodnotový reťazec. Core Competence. Benchmarking. Analyticko-syntetické techniky a tvorba konkurenčnej stratégie SBU. SWOT analýza. SPACE technika. 
12. Klasické prístupy k tvorbe konkurenčných stratégií. Generické stratégie M. Portera. SBU v manažmente. Nové prístupy k tvorbe konkurenčných stratégií.  Generálna stratégia firmy a portfóliové analýzy.
13. Strategické plánovanie ako súčasť implementácie stratégie. Balanced Scorecard a jeho prínos k implementácie stratégie. Strategická kontrola. Strategické kontrolné systémy. Strategický controlling ako nová koncepcia strategickej kontroly. 
14. Príprava a plánovanie projektu. Metóda projektového rámca a jej uplatňovanie. Štrukturovanie projektu. Riziká projektu a práce s nimi. Plánovanie projektových aktivít a zdrojov projektu. Zostavenie harmonogramu a práca s ním. 
15. Realizácia a riadenie projektu. Práca s plánmi a harmonogramy pri riadení projektu. Controlling projektu. Projektový tím. Vyhodnotenie projektu.
16. Globalizácia a internacionalizácia podniku. Výber zahraničného trhu. Formy vstupu na zahraničný trh. Multinacionálny podnik. Kultúra a jej vplyv na medzinárodný manažment. Marketingové nástroje medzinárodne činného podniku. 
17. Definície pojmu kvalita. Prístupy k manažérstvu kvality. Metódy zlepšovania kvality. Základné nástroje manažérstva kvality. Systémy manažérstva kvality. Manažérstvo kvality v službách. Zdokumentovanie systému manažérstva kvality. Postup implementácie systému manažérstva kvality.
18. Typológia zmien. Príčiny vzniku zmien. Procesy plánovanej zmeny. Procesy neplánovanej zmeny. Adaptácia na zmenu. Vedenie ľudí v procese zmien. Učiaca sa organizácia. Manažment kritických zmien. TQM. Reinžiniering. 
19. Globalizácia a globálne prostredie, dôsledky a riziká globalizácie. Vplyv medzinárodných svetových a regionálnych organizácií na vytváranie podnikateľského prostredia a prostredia manažmentu. Analýza zdrojov firmy pri vstupe do medzinárodného podnikania. 
20. Formy vstupu na zahraničné trhy. Investičné formy zahraničného podnikania. Neinvestičné formy podnikania. Strategické aspekty vstupu na zahraničné trhy. Relevantné ekonomické politiky EÚ. Súťažné pravidlá v globálnom podnikaní. 
21. Vedenie ľudí v globálnom prostredí. Manažment ľudských zdrojov v globálnom prostredí. Kultúrne a behaviorálne aspekty globálneho manažmentu. Podniková kultúra, jej diagnostikovanie. Členské štáty EU a ich typické podnikové kultúry. Typológia podnikových kultúr.
22. Koncepcia environmentálneho manažmentu.  Princípy environmentálneho manažmentu. Kritériá environmentálneho manažmentu. Indikátory environmentálneho manažmentu. Environmentálny manažment v podmienkach EÚ. 
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